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2015 wurde ING-DiBa zum 10. Mal als beliebteste Bank Deutsch-
lands ausgezeichnet. Mittels emotionalen Storytellings zeigt
der Geschiftsbericht 2015, was diesen Erfolg ausmacht. Dazu
schickten MPM und die Bank den bekannten TV-Reporter
Harro Fiillgrabe auf deutschlandweite Tour. Im Kontakt mit
Mitarbeitern und Kunden entstanden viele spannende und
authentische Geschichten in Text, Bild und Film.

Neben einem reinen Geschiiftsberichtsdokument mit Konzern-
abschluss und Lagebericht entwickelten wir ein 36-seitiges Tour-
Magazin und ein kleines Leporello mit der Tour als Kurzgeschichte.
Diese sind wiederum die Teaser fiir den groen Tour-Auftritt im
Internet. Dort und iiber den YouTube-Kanal der ING-DiBa sind
auch die Kurzfilme abrufbar.
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www.mpm.de
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